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APRESENTACAO Jil

Nascido da necessidade de aumentar a comunicacao e a inte-
gracao dos estudantes de Design soteropolitanos, o Sistema
Megafdnicas, desenvolvido pela entao graduanda da Universi-
dade Federal da Bahia (UFBA), Erica Ribeiro, se tornou um evento
consagrado no espaco estudantil baiano. Baseado nos Circulos
de Cultura do educador pernambucano Paulo Freire, o sistema
foi aprimorado ao longo das 3 edicoes, sempre priorizando a
horizontalidade e a integracao dos participantes, envolvendo-
os numa dinamica de discussao produtiva e relacionada direta-
mente com o conhecimento pessoal dos estudantes, professores
e profissionais, que se estende ao conhecimento adquirido na
academia.

O Megafonicas € constituido por mesas redondas simultaneas
que, através de uma rotina de rodadas, permite que os partici-
pantes discutam sobre diversos assuntos, sempre com um grupo
diferente da mesa anterior e assim com referéncias diferentes,
promovendo a construcao de conhecimento de forma plural e
dinamica, integrando as mais diferentes classes sociais, étnicas e
politicas, num mesmo espaco de debate. As mesas sao mediadas
sempre por um ou uma estudante e registradas por um relator ou
relatora, participante chave responsavel pela compilacao das in-
formacodes e topicos centrais da discussao, para uma futura publi-
cacao e assim disseminar o resultado do evento para ampliar os
efeitos da discussao.

Através do contato entre a Comissao Candidata a Organizacao do
Encontro Nacional de Estudantes de Design de 2009, Pré-CoNDe
Salvador, e as entidades de base ou estudantes nao-represen-
tantes estudantis, este projeto vislumbra a disseminacao do dia-
logo diferenciado através do Megaf6nicas pelo Brasil. Espera-se
promover nao so a integracao interna dos estudantes da cidade
realizadora, mas também a contribuicdo e aprimoramento do
sistema e aprofundar a discussao a respeito da nossa educacao,
para que possamos refletir sobre as questdes de responsabilidade
socio-ambiental, socio-econdmica e socio-cultural e tenhamos
entdo a resposta para o nosso importante questionamento: Qual
a educacao que queremos?
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Como ja descrito anteriormente, os Circulos de Cultura fazem
parte da metodologia de Paulo Freire para alfabetizacao de
adultos. Eles se tornaram referéncia por sua abordagem humana,
promovendo no educando sua consciéncia como construtor e
detentor de cultura. O Sistema Megaf6nicas procura estimular o
estudante a ocupar seu espaco de discussao, abandonar a postura
de expectador passivo tdo comum em formatos de atividades
sempre presente em eventos e tornar-se questionador e agente
ativo no processo de construcao do conhecimento.

Dinamica
A dinamica do sistema nao é dificil. Ao se credenciar no evento,
o(a) participante recebera um cracha contendo a seqiiéncia
cromatica que identifica as mesas que ele deve estar em cada
rodada. A seqiiéncia marcada no cracha € aleatoéria e pré-defini-
da, embaralhada de modo a nao repetir combinacado alguma na
entrega do mesmo.
Assim, se no cracha contiver a seqiiéncia “Azul, amarelo e vermel-
ho”, a mesa da primeira rodada € a azul, a da segunda rodada € a
amarela e a terceira rodada é a vermelha.
MEGAF&HIC As rodadas tém duracao de uma hora cada e um intervalo de 10
ﬂ F Fares Sobarcpations g g minutos para o inicio da proxima para evitar que uma mesa nao
FPLNSE. WL, WOTHLARY £ Mgy tenha terminado quando outra comecar e para descanso. Os
mediadores(as) e relatores(as) devem estar atentos(as) ao tempo.
E impor-tante que eles (as) entendam seu papel em conduzir a
discussao a uma conclusao quan-do o tempo estiver esgotando.

Caracteristicas principais

Ampliar possibilidade de contatos — como ocorre na maioria
dos eventos como congres-sos e encontros, o nimero de partici-
pantes € muito grande, dificultando o contato entre um grande
numero de pessoas. O Megafonicas tem como objetivo principal
a integracao dos estudantes através de discussoes, por isso pre-
cisava favorecer esta integracao em seu formato.

Ampliar participacao dos estudantes — normalmente, em eventos
que possuem mesas re-dondas, o foco das discussoes recai sobre
um ou mais convidados que opinam a respeito de um tema em
respostas a perguntas vindas da platéia. As mesas redondas pare-
cem com sabatinas direcionadas a esses convidados. O nimero
elevado de espectadores, o tempo reduzido e a hierarquia convi-
dados-espectadores sao fatores que inibem a participacao efetiva,
principalmente de estudantes, e tornam as discussdes quase que
unilaterais;
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Personagens

O sistema é composto por trés personagens: O(a) Participante,
o(a) Mediador(a) e o(a) Relator(a). O(a) Participante € a per-
sonagem mais importante do sistema. Além de publico-alvo, ele
€ gerador de conteudo. Participantes possuem uma formacao
heterogénea e sem qualquer hierarquia entre eles, seja estudante
de design seja outra area, professor(a) ou profissional.

O(a) Mediador(a) é o estudante responsavel por organizar a
discussao, conferindo o direito de voz, guiando a discussao (para
que nao fuja do tema proposto) e estimulando os participantes

a falar. Ele ou ela deve ser estudante, pois mesmo estruturando
uma organi-zacao sem hierarquias no direito de voz, a figura de
um profissional (seja professor, pro-fissional de design ou outras
areas) no papel de Mediador(a) pode ocasionar passividade por
parte dos participantes estudantes, restringindo as discussoes e
desvirtuando o cara-ter horizontal do sistema. O(a) Mediador(a)
deve se estabelecer como um(a) facilitador(a), e deve dominar, a
priori, o contetido que sera abordado a fim de saber como es-
timular e manter a qualidade da discussao e, além disso, adminis-
trar a ordem e o tempo de voz pa-ra que os mais timidos tenham
oportunidade de se expressar.

O(a) Relator(a) é o(a) personagem responsavel pelo registro

da mesa. Como um escrivao ou secretario(a), o(a) relator(a)
descreve os assuntos abordados, sintetizando-os. Nao se trata
somente de escrever cada palavra que é dita na mesa, ele(a)
estabelece uma parce-ria com o(a) Mediador(a) na acao de focar
o assunto da mesa, evitar repeticoes e aproximar as discussoes
entre as rodadas de troca: definindo um outro ponto de partida,
provo-cando a discussao a partir de um novo referencial gerado
pelo grupo anterior e substituindo, quando for necessario ou

combinado, invertendo-se os papéis.




OBJETIVOS

Objetivo Geral

Promover localmente a discussao sobre a Educacao de Design no
Brasil por todo o pais.

Objetivos Especificos
- Integrar os estudantes de Design da cidade organizadora;

- Unificar nacionalmente uma pauta de discussao entre os estu-
dantes de Design do Brasil;

- Incentivar a participacdo dos estudantes de Design na con-
strucao da Pauta Nacional Unificada;

- Refletir sobre a relacao entre a educacao de Design e a socie-
dade, mercado e as inquietacdes dos estudantes;

- Fomentar mobilizacdes e acdes que promovam a reflexao sobre
os curriculos de Design no Brasil;

- Aprofundar e difundir a discussao do tema proposto pelos estu-
dantes de Design de Salvador para o N Design 2009.
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A Pré CoNDe

A Comissao Candidata para sediar o 19° N Design € uma equipe
formada por estudantes das Universidades e Faculdades de De-
sign da capital baiana organizados desde agosto de 2007 com
um ideal de Encontro na cabeca e muitas maos para trabalho. A
uniao de velhos sonhos com novas motivacgoes.

A Pré-CoNDe SSA 2009 esta estruturada em comissdes respon-
saveis por cada aspecto do projeto, sendo a Comissao de Con-
teido, também, a responsavel pelo contato e capa-citacao das
comissoes organizadoras do Megaf6nicas. Os membros da equipe
sao 0s mesmos que organizaram a ultima edicao em Salvador e
serao eles quem darao o suporte necessario para as novas equipes
pelo Brasil.

O NDesign 2009

O Megafonicas Brasil € parte do nosso projeto de discussao e
aprofundamento no tema proposto para o N Design 2009. Cada
Megafdnicas realizada pelo Brasil sera uma fonte de contetdo
para o nosso projeto e reflexdao sobre a pertinéncia e maturidade
do mesmo entre os estudantes de Design no Brasil. Além, claro,
de nossa principal estratégia de divulgacao, que apelidamos de
BOTTONS.

O projeto da 192 edicao do Encontro Nacional dos Estudantes de
Design foi lancado em Janeiro de 2008 durante o Conselho Nacio-
nal de Estudantes de Design, em Manaus. Ele tem como objetivo
geral a reflexao, discussao e construcao de uma nova proposta
de Di-retriz Curricular dos cursos de Design do Brasil pautada,
principalmente, em critérios de sustentabilidade e responsabili-
dade Sécio-Ambiental, econdmico e cultural. A reflexao sobre o
curriculo também é necessaria quando pensamos na relacao dos
conhecimentos que adquirimos na academia e sua utilidade en-
quanto formacao do meio social: seja no mercado de trabalho ou
em projetos diversos.

E como realizar tal anseio? Ha muito vimos questionando o poder
politico de um Encontro Nacional de Estudantes por se tratar

de um evento heterogéneo em estrutura e interesses tanto por
quem participa quanto por quem organiza e coordena, além de
contar com pou-co tempo para que as discussdes resultem em
acoes. O N Design muitas vezes nao pode assumir um objetivo
concreto e direto dentro de suas metas. Essa € uma das justifica-
tivas da Megafdnicas Brasil: promover, exercitar e capacitar nos,
estudantes de Design do Brasil, na discussao que queremos levar
como pauta principal para o maior evento de Design do Brasil.
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Educacao. Nossa educacao. Como os estudantes de Design se
relacionam com a educacao que recebem e constroem dentro
das Universidades e Faculdades do Brasil? Historicamente con-
traditoria, a educacao de Design aplicada nas escolas brasileiras
é importada da primeira escola de Design do mundo, mesmo

os paises (Brasil e Alemanha) apresentando realidades so6cio-
econdmicas tao diferentes. O efeito dessa importacao de método
e conteudo no desenvolvimento do design brasileiro é pauta de
muitas discussdes em congressos cientificos e encontros. Mesmo
nao havendo consenso a respeito, percebe-se que ela é omissa
quando se fala em responsabilidade Socio-Ambiental e relaciona-
mento da educacao com a realidade de mercado nacional, pren-
dendo-se sempre em questdes como identidade e metodologia
processual. Além disso, a diversidade de habilitacdes e curriculos
encontrados demonstra a versatilidade do profissional que vira.
No entanto, faz que tenhamos pouca unidade enquanto classe
profissional, enquanto classe cientifica.

Um problema apresentado, principalmente nas instituicées publi-
cas, € a defasagem do curriculo, que implica em problemas pon-
tuais de formacao. O estudante, que muitas vezes ja atua no mer-
cado, nao consegue relacionar o contetdo de sala de aula com a
reali-dade que vive no ambiente de mercado, desmotivando-se e,
por vezes, afastando-se do ambiente universitario: entidades de
Base, encontros estudantis, projetos de pesquisa, etc.

A Educacao configura-se, mais uma vez, como a pedra fundamen-
tal de toda uma estrutura. Sua reflexao e reconfiguracao dentro
do cenario do ensino de Design no pais é certamente um dos
pontos chaves para a transformacao da realidade da atividade e
da socie-dade, como um todo.
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O Megafonicas precisa de apenas um dia para acontecer e de
poucos recursos humanos e de infra-estrutura. Por se tratar de
um evento de discussdes e debates, a Comissao Or-ganizadora
do Megafbnicas tera de disponibilizar somente espaco e aco-
modacao para o acontecimento das mesas. Porem, para melhor
experiéncia do participante, a Pré-CoNDe SSA sugere a realizacdo
de outras atividades: Palestra de Abertura, Bar e Debate Final.
Propdem-se as seguintes atividades para o Megafbnicas:

Credenciamento

Momento padrao da maioria dos eventos. O(a) participante
recebe sua credencial marcada com o itinerario que fara nas
mesas. As credenciais sao embaralha-das previamente, para que
todos(as) peguem sequiéncias distintas. Existem 9 tipo de se-
quéncias de cores (3 x 3 - analise combinatéria simples) em um
Megafénicas com 3 mesas.

Palestra de abertura

A fim de introduzir os participantes na tematica central do even-
to, a palestra de abertura configura-se como um bate-papo inicial
onde sera também exposta a dinamica de funcionamento do
evento e fomentada a producao de artigos e depoimentos sobre
as discussoes.

Bar

Um espaco de relaxamento e descontracao dos participantes,
além de prover alimentacao e bebidas durante o evento. O Bar é
o local onde sera servido o almoco, ocasiao especial de primeiro
contato entre os participantes. E o momento de encontro durante
os intervalos e onde os participantes poderao comprar bebidas

e lanches para consumir nas Mesas. Uma boa oportunidade para
entidades de base e comissdes de organizacao obterem algum
tipo de lucro com o evento que deve ser obrigatoriamente gratu-
ito.

Debate Final

A mesa de encerramento. Nesse momento, os relatores e me-
diadores dao um panorama geral do evento, principais topicos,
resolucoes e acdes tomadas. Ele nao se configura como um es-
paco deliberativo, mas como um momento a mais de discussao e
balanco do que foi o Megafo6nicas.
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As Mesas

Os assuntos das mesas sao subordinados ao tema principal do
evento, sao desdobra-mentos que, ao fim das discussdes, contem-
plam o tema principal. As mesas nao sao dire-tamente conectadas
entre si e nao exigem que sejam seguidas em uma ordem espe-
cifica. Esse € um dos principais fatores diferenciais do sistema:
participantes que passaram por mesas diferentes, se encontram
em uma terceira mesa, promovendo uma interseccao entre os as-
suntos das mesas.

Cada mesa é identificada por uma cor. Essa cor sera marcada na
credencial do partici-pante, definindo a seqliéncia de participa-
¢ao nas mesas durante o evento. A escolha da cor nao exige crité-
rios conceituais. Habituou-se em usar as cores primarias a fim de
facili-tar a identificacao.

A dinamica interna da mesa fica a critério do mediador(a),
relator(a) e dos participantes. Eles devem entrar em acordo a re-
speito de como serao desenvolvidas as discussdes, as regras para
falar, o tempo e as acdes (por exemplo: escrever topicos e diagra-
mas). Cada mesa é independente, sendo subordinada somente
ao tempo de duracao. A quantidade de pessoas por mesa é sem-
pre igual, exceto, por exemplo, quando ocorre evasao durante

o evento, quando todas as credenciais ndao sao entregues ou o
numero exceda o programado.

A Comissao Organizadora do Megafénicas tem autonomia para
definir os assuntos das mesas, somente devendo estar subordina-
dos ao tema principal. A Pré-CoNDe SSA sugerira pontos impor-
tantes a serem abordados que podem vir a ser pauta das mesas.
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Realizar o Megaf6nicas em sua cidade nao implica somente em
reproduzir o sistema ou aplicar o projeto sozinho. Se trata de
uma parceria com organizacao do N Design Salva-dor 2009. A
pré-CoNDe Salvador assistira as Comissées Organizadoras do
Megafonicas em todo o Brasil. Pretendemos nao s6 capacitar os
realizadores, mediadores e relatores, mas também assistir ao
evento de perto a fim de potencializar e disseminar os resultados,
os nossos BOTTONS espalhados pelo pais.

Essa parceria acontece em 3 etapas: Contato, Capacitacao e
Evento.

Contato
As entidades de Base e os estudantes interessados em realizar
o Megafonicas entrardao em contato com a Pré-CoNDe Salvador

através do e-mail: preconde-ba@gmail.com e um ou mais mem-
bros da Pré-CoNDe SSA ficara disponivel para sanar duavidas e
ajudar na construcao da divulgacao e no suporte de informacoes.

Capacitacao

Projeto lido, passamos a fase de capacitacao dos mediadores(as)
e relatores(as) escolhidos. Nos vimos discutindo o tema desde
que nos entendemos por grupo. A inquietacao sobre educacao

e sustentabilidade é a forca motriz das nossas acoes desde 2005.
Enviaremos textos, sugeriremos livros e proporemos discussoes
para auxiliar os mediadores em se capacitarem para o tema,
sendo a educacao uma via de mao dupla: nos capacitando, apren-
dendo no processo e complementando o conteudo do N Design
Salvador 2009.

Evento

Essa etapa transcorre em dois dias: um dia antes e o dia do
evento. O dia anteri-or do evento € o momento em que todos os
mediadores(as) e relatores(as) se encontra-rao com o membro da
Pré-CoNDe SSA e poderao tirar duvidas a respeito do Sistema e
como melhor conduzir e registrar as mesas, a fim de potencializar
os resultados. Esse momento se constitui como uma troca de ex-
periéncias entre a Pré-CoNDe SSA (que ja organizou e conhece os
principais problemas e dificuldades durante o evento) e a Comis-
sao Organizadora e Mediadores(as) (que possuem solucdes e
novos problemas nao percebidos antes pela Pré-CoNDe SSA).

No dia do evento, os membros da Pré-CoNDe SSA serao uma
equipe de suporte para a Comissao Organizadora, acompanharao
o registro, o tempo e como as discussdes estao sendo encami-
nhadas. Nao compete a Pré-CoNDe SSA controlar ou administrar
o evento, nem direcionar as acdes da Comissao Organizadora.
Serdo meros observadores de como o evento acontece em outra
realidade, anotando as contribuicdes e interferindo apenas
quando solicitado.




REGISTRO E RESULTADOS L)

O produto final do Megaf6nicas € o conhecimento e a integra-
cao. As idéias discutidas, os problemas apresentados, as solucoes
defendidas e as realidades exibidas serao registradas e disponibi-
lizadas na internet e através de publicacdes. O registro, além de
documento do evento, serve como promotor da continuidade das
discussoes, para que elas nao se encerrem ao fim da ultima mesa.

Os resultados sao imprevisiveis. A dinamica permite conclusées
diferentes a cada rodada. Contudo, € possivel usar o Megaféni-
cas para propor e deliberar acdes, fomentar grupos de discussao,
pesquisa ou até mesmo novas Entidades de Base. Tudo depende
da inqui-etacado e das discussdes desenvolvidas ao longo da orga-
nizacao e durante o evento. Nas edicdes realizadas na Bahia, den-
tre os resultados positivos, temos a organizacao politica estudan-
til entre as Universidades e Faculdades de Design Soteropolitanas
e a formacao das equipes da ExpoCoNE NNE 2005 e do Ré Design
NNE 2006.

Acreditamos que o Megafdnicas € uma importante ferramenta de
troca e construcao de idéias e das mesas podem emergir solucdes
que vao além da citacao de livros. Claro que isso nao se deve
somente a um sistema organizado de mesas de discussdes, mas a
von-tade perene dos estudantes em fomentar o novo e mudar o
entorno.

E Importante também manter a gratuidade do evento para que
possa ser mantida a plura-lidade proposta pela atividade, nao nos
tornando instrumentos de politicas excludentes que negligen-
ciam problemas econémicos enfrentados diariamente por muitos
dos nossos colegas dentro das nossas faculdades e universidades.







